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BRANDED CONTENT

la forma en la que se crea una conexidn
entre personas y empresas.

UNA CONEXION CON

consumir informacion.
relacionarse con productos v servicios.

El branded content busca entender mejor las necesidades de
los consumidores y utilizar sus habitos como una herramienta
con la que se crea un dialogo mas personalizado en funcion a
las exigencias actuales del mercado.
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UNA NECESIDAD AL USUARIO ENTRETENIMIENTO

El contenido le provee

El contenido resuelve un El contenido es | Jor ol
problema. interesante, valioso y al espectador algo que
anico conecta con su modo
de vida.
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EL CONTENIDO VIVE Y SE AMPLIFICA

i

£ EL FINANCIERO

EN NUESTRAS DIVERSAS PLATAFORMAS ECONOMIA,MERCADOSYNEGOC!OSENAUANZACON Bloomberg

a7%
Hombre
PERFIL DEMOGRAFICO . o 4%

Mujer 4 - 12 afios 13 - 18 anos
% |
. 19 - 29 af
PROGRAMACION 9 - 29 anos
‘ Franja Premium 5 149
. . 0 0 0
de 20:00 a 22:30 hrs. Se 30 - A% aF0s NeE szr Jné
‘ Franja AAA 5 |
de 15:00 a 20:00 hrs. 15%
D+ 26%
‘ Franja AA 45 - 54 anos
de 06:00 a 15:00 hrs.
NSE 69%
Franja A ABC+
‘ de 23:30 a 06:00 hrs. (1:1 %
150lzz| 160 Sl(y 150HD Totif;lay, 987HD axtel¢ 350 ma&@fm 157 y 1157HD PMEGACABLE. 354d§§1? 604 ’;ﬁStor“’ "
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SOLICITALO A TU PROVEEDOR DE PAGA MEDIA rsr4
elfinanciero.com.mx/tv



EL CONTENIDO VIVE Y SE AMPLIFICA $2 EL FINANCIERO

EN NUESTRAS DIVERSAS PLATAFORMAS ECONOMIA, MERCADOS Y NEGOCIOS EN AUANZA coN Bloomberg
DIGITAL

CATEGORIAS MAS CONSUMIDAS 40 7% 100

MILLONES DE PAGINAS VISTAS tjer 1B oa afos  Mujeres

OPINION 7.0 GENERO 66%

NACIONAL |49 60% +35 afios hombres

ECONOMIA [216 Hombre

22% ambos

HOME 2.5 25-34 anos
EMPRESAS 2.0

MERCADOS [1:1

Fuente: ] COMSCORE

MUNDO 1.1
TECNOLOGIA 1018 ALTO INDICE DE ESTADIA Y
CONSUMO DE PAGINAS POR USUARIO
2 . ‘ ‘ + | EADS DESKTOP --------= —== ———-
—|—3 1 5 9 . I | “ OneS _ | Smnutos 13 @ PAGINAS
" i USUARIOS UNICOS Mobile / tableta .
MILLONES DE PAGINAS VISTAS MULTIPLATAFORMA = 75.28% - 1.3 min MOBILE ---——-——= ——— ———-
(DIGITAL ANALYTIX) - / MINUTOS /. PAGINAS
: % PC / laptop
. . : m B : Lo que refuerza el alto consumo y engagement
Fuente: Adobe Analytlcs 8, 5 m 1 I ‘ ‘O n eS — 19.85% - 7.4 min de usuarios con nuestro contenido,
PAGINAS VISTAS convirtiéndonos en una plataforma altamente
MULTIPLATAFORMA % de visitas por plataforma/tiempo especializada y de relevancia para audiencias

especificas.



EL CONTENIDO VIVE Y SE AMPLIFICA

EN NUESTRAS DIVERSAS PLATAFORMAS

PORTAL WEB

5 millones

DE PAGINAS VISTAS

1.7 millones

DE USUARIOS UNICOS

GENERO

55%

Hombre

Twitter

39 mil

SEGUIDORES
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445 mi|

SEGUIDORES

58.60 millones

DE MINUTOS REPRODUCIDOS
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VISUALIZACIONES
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Conocemos a las empresas,
al mundo de los negocios y
la tecnologia que nos rodea.
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2 FLFINANCIERO

IA

AS| ES COMO
FUNCIONAN
LAS SMART CITIES

1 GESTION INTELIGENTE
DE LAS REDES ELECTRICAS

La red eléctrica genera datos !
de consumo que en centros |
(. g
ZQ de operacion detectan
problemas en tiempo real y
evitan fallas.

Las farolas tienen un sensor
y analisis de video para

captar si hay personas y asi
encenderse. Ademas,

pueden compartir Wi-Fi y
ser zonas de recarga para
vehiculos eléctricos.
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0o de la energia se pierde
1 5 /o durante su transmision

por ineficiencias

NECESIDAD DEL CLIENTE

Schneider tenia problemas para
poder comunicar sus 'complejas’
tecnologias y cémo funcionan.

RESULTADOS

Se ayudo en interpretar su
informacidén y hacerla digerible y
entretenida.
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http://www.elfinanciero.com.mx/empresas/ciudades-que-llevan-internet-hasta-el-desaguee.html
http://www.elfinanciero.com.mx/empresas/ciudades-que-llevan-internet-hasta-el-desaguee.html

NECESIDAD DEL CLIENTE

HUAWEI queria convertir al nuevo Mate

20 Pro en el lider de preferencia en
smartphones de gama alta. Ademas de
captar al mayor numero de consumidores
en ventas de fin de ano.

-

. B} - _ .
" Fuumosde los

4 primeros en conocer
la serie Mate 20 de -
Huawei en MéXico.

RESULTADOS

Gran interés e interaccién en redes
sociales por parte de nuestros
seguidores. Aceptacién del producto y
conversacion en torno a las virtudes de

s @B o la marca.
Huawei Mate 20 Pro llega a México i Like (O Comment > Share «e-
@ EL FINANCIERO with Huawei Mobile QW0 2.2« 432 Comments 726 Shares
101K Views - Paid Partnership - <)
Pantalla curva @, inteligencia artificial&@®, tres camaras Leicamsin@in@i, y carga inalambrica reversible | : la apuesta de Huawei para BRANDED .'.!

ser el #1 en celulares de gama alta.
J MEDIA rer4



https://www.facebook.com/ElFinancieroMx/videos/2709863989238916/
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Cambia de casa y vive mas tranquilo

@ EL FINANCIERO with Infonavit.

about a month ago - Paid -+ @
¢Eres de quienes hace mas de dos horas del trabajo a casa? -
¢Te identificas con este video? 2
©:=:% 80 484 Shares 41K Views

|b Like [:] Comment p() Share

30% delagenteenla Infonavit buscaba lanzar su nuevo
e e producto y crear conversacién

CDMX viaja en transporte S positiva alrededor de éste.
publico (TP) por mas .

?,‘ Daniela Coll Laura Aguilar Connie Coll
Montserrat Coll

1
Like * Reply - 4w o
J N

‘de 2 horas diarias

*Moovit Insight

t Vel Ale Den gracias a que todo lo quieren a
huevo en 3 o 4 puntos de la ciudad.

En el extranjero, las oficinas de mi lugar de
empleo , muchas de las empresas de
suministros y hasta food services se mueven a
las afueras de la ciudad para evitar esto, perder
de 4 a 6 horas de tu dia en el transporte reduce
mucho la productividad.

Like - Reply - 4w - Edited c "

Tomds Carlos Pérez Gonzalez Y eso 2 hrs en
condiciones normales... pero si existe algtn
impedimento ......... sevaa 304 hrsyese amigo
del video lo sabe.

8
Like - Reply - 4w OD'
Y 1Reply

Y tu te quejas we... Checa, ese wey se chuta 2

lineas completas y todavia son 20 min a pata

hasta su canton.... See More
Like - Reply - 4w QD% «

AT D) cores s caup s s Se logré crear conversacién acerca del

quita el gobierno en impuestos por trabajar

=i 6

Like - Reply - 4w

Vo WwoW i producto y nuestro lectores buscaron

S acercarse a éste. Ademas de viewsy
A P shares, la gente compartié experiencias
propias y positivas.

» ® -:55 482 E2 of) Like - Reply - 4w s
3
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https://www.facebook.com/ElFinancieroMx/videos/10155718191518915/

PRESENTADO POR:

SIEMENS

Igemio pars la vida

GENERANDO ENERGIA
SUSTENTABLE
EN MEXICO
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SECCION INTERACTIVA

Arrastra las piezas de la derecha hacia esta area. @

1.COMPRESOR
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e
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A

SHn Ay
gy’/f\ﬁﬁ

2.ROTOR
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3.COMBUSTION

TURBINA
SGT6-8066H

Las turbinas SGT6-8000H generan una potencia de 770 MW en sitio, con lo cual
podriamos hacer funcionar mas de 13 millones de focos de 60 watts sin parar.

Lee mas sobre esto 9

4 TURBINA

Q: {00
TS
Y

MAS INFORMACION

1o 1ad

@

NECESIDAD DEL CLIENTE

Siemens queria acercar sus
productos a la gente.

RESULTADOS

Se logré comunicar las areas en las
que Siemens se especializa para que
las personas no las sintieran
'externas’ a su vida diaria.

*Ademas, las infografias animadas y videos les han servido
como una herramienta de venta para sus ejecutivos.

],
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http://ef-brandedmedia.elfinanciero.com.mx/siemens/energia-sustentable-en-mexico/#home
http://ef-brandedmedia.elfinanciero.com.mx/siemens/energia-sustentable-en-mexico/#home
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— EL FINANCIERO with BBVA Bancomer.
March 6 - Paid - Q&

¢Vas a cambiar tu auto? Checa todas las formas de financiamiento que N ECES I DAD D E L CLI E NTE
puedes ocupar. N N e e e e N e e N N e e — . =

: 2 Bancomer buscaba una manera
CB US%?I’ESESCS)II'?UESI\CI)'S‘CII?OCN:QCHE ' distinta' de hablar de préstamos.

SI ESTE ANO QUIERES COMPRAR UN AUTO NUEVO, ESTOS
P SON LOS CAMINOS QUE PUEDES TOMAR.

ELFINANCIERO.COM.MX
Si quieres estrenar ‘nave’, esto te intereé;?

RESULTADOS

Se logré conectar con los lectores y
despertar interés en el tema, lo cual
cred mucha interaccién en redes
sociales.

i Like () comment &> Share

OO’ You, Alexis Rifo, Carla Sierra Arzuffi and 971 others Most Relevant ~

452 Shares

. Write a comment... © ©

105 Comments

Jose Ponce de Leon Erik Campuzano.. y Mayra Gutiérrez...el
arrendamiento es el llamado leasing, como lo indica pagas una
renta mensual por la unidad, a un plazo determinado, es decir 2
anos o 3 dependiendo lo que tu prefieras, al termino de este
tiempo se te pide pagar e... See More

Like - Reply - 13w

7 1, EF "
L) o —r————— , , “ BRANDED .,


http://www.elfinanciero.com.mx/sponsor/si-quieres-estrenar-nave-esto-te-interesa

Esta es la nueva pantalla BRAVIA OLED

EL FINANCIERO
about 10 months ago - @

¢Te imaginas una television sin bocinas? Esto es posible con la
nueva pantalla BRAVIA OLED. jCondcela!

O 018k 719 Shares 180K Views
il Like () comment &> Share
Comments Up Next
y
Comments (196) Most Relevant v

@‘ Jhonatan Ramirez Lopez Que bueno que me
avisaron que debia abrirla con una navaja
afilada, yo iba a hacerlo con un bistec!!

Like - Reply * 44w L+ v AL
< 5 Replies

Frederick Pérez El HDR estd mal explicado,
menciona que al unir tres imagenes con
diferente exposicién (una sub-expuesta, otra
normal y otra sobre expuesta) los negros
guedan mds intensos y los blancos més
blancos, cuando es lo contrario. Las zonas
negras o sub-expues... See More

- 4
Like - Reply - 44w L+ Ldv B
» 5 Replies

Luis Hernandez Jajaja se la jalar explicando
como sacarla. Esta bien cara, o entendi que sus
costos van desde los 100 mil?

Like - Reply - 44w O=s

$ 5 Replies

§ Javier Antonio Zufiga Acosta Pueden
comprarlas en Estados Unidos, estan mas
baratas, y los que no puedan comprarlas por lo
caro, hay marcas no tan conocidas, pero con
muy buena calidad y muy similares, y mucho
més baratas.

1
Like - Reply * 44w o

“ 2 Replies
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NECESIDAD DEL CLIENTE

SONY buscaba
presentar su nueva televisién y
presumir su tecnologia.

RESULTADOS

Se logré crear conversacién sobre
este nuevo producto y gran interés
de nuestros lectores hacia la
innovadora tecnologia. El tiempo de
permanencia en el video demostré
que los usuarios se quedaron hasta
el final del video.

EFR g

BRANDED w,.-
MEDIA ws4


https://www.facebook.com/ElFinancieroMx/videos/10155007437558915/?hc_ref=ARTXmo03GOznwUcyOExk9Htt3k15xF0wV1-Tag_9cX1GKstNFzM5XZ4s9mU3_CCVBG0
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OFRECEMOS TODO TIPO DE FORMATOS DE CONTENIDO

NOTAS ESPECIALES VIDEOS 360

CASOS DEEXITO |  — REALIDAD VIRTUAL

HISTORIAS GRAFICAS ESTRATEGIAS

FORMATOS ORIGINALES WEB PRODUCCION

VIDEO PARA REDES SOCIALES

FORMATOS ORIGINALES PRINT

PROGRAMAS ESPECIALES Cualquiera que sea la I

necesidad, creamos Wi\
— el formato UK
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